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Ce visuel met en lumiere l'aut.
bouteille Soyombo. Jai travaill

jouant avec un éclairage subtil

PACKRSHOT SOYO

nenticité et la sophistication de la
¢ sur une composition minimaliste,

et un dégradé de bleu glacé pour

souligner la pureté et le raffinement de ce design. Lapproche vi-

suelle met en avant les lignes

nettes et le logo emblématique, ren-

forcant 'identité premium du produit.
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BREIZH THE GLACE

Packshot et Still Lite réali-

sés pour Breizh Thé Glacé,
mettant en valeur la fraf-
cheur et l'authenticité de la
saveur péche. Le packshot
minimaliste souligne 1€lé-
cance du produit, tandis
que la mise en scene esti-
vale évoque une ambiance
bord de mer conviviale et
naturelle.
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- LE LOCAL STREET-FOOD
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carte du mois de janvier
(sur place o 2 emporter)
plats
Fish & chips :
i pané et frt frites de pomme e terre: sauce tartare - 1BE
Lobster rall:
i au beurre, bisque 4 homard et 0ignons rouges - 126

pain hrioche toaste. homard

Crogue 8 fambon maisn -

carr du Mew. feuilles et apaines Je moutardes pikes - pii
Ravioles: :
ohitaké et ricota. pouiln e champignors de Paris, cébette iselee - 16E
Pita végé :

boulettes de Deera\e fumée, sauoe {OmEEE: quell et corandre - 158
Galette de blé o

sauisse 8¢ corhon auXalgues: etchup de prine -~ 188

B
Jla maison jamoon set

alzone
asto de feulle g cepucine. mOZE® )
desserts
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reste de la ville
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Ce projet de charte graphique met en lumiere les Prairies ﬁ\\\ = ] \\

Saint-Martin. J'ai concu une série datfiches accompagnées

B e R R AV AN DS 4
LES PRAIRIES SAINT MARTIN
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AU CINEMA LE 26 JUIN

7~ \WARNER BROS. PICTURES PRESENTE JUE PROCTON SYNCOPY UNE CE CHRISTOPHER NOLAN TENET JOHN.. ™.

DAVID WASHINGTON ROBERT ATISON ELZABEH DEBICKT DIMPLEKARADA AVEC MICHAEL CAINE FT KENNET ™\
BRANACH

Ce projet consiste en la réalisation d'une
affiche pour un film de science-fiction
dont jai écrit le scénario. Mon film dé-
peint un monde ou les intelligences arti-
ficielles ont pris le contréle des humains.

J'ai traduit cette idée visuellement a tra-

vers une athiche a 'ambiance froide et
bleutée, mettant en scéne un immense
robot dominant les humains par sa taille,
afin de créer une atmosphere angois-
sante. J'ai ensuite modifié mon mockup
pour assurer une cohérence visuelle avec
'ensemble du projet.

LE REGNE DES MACHINES
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FANZINELE

Jai créé Nouvelle Vague pour explorer ['univers des marques de haute
couture émergentes. Ce fanzine met en avant les créateurs qui réin-
ventent le luxe a travers une mise en page moderne et impactante. Ce
projet ma permis dexpérimenter avec la typographie, I'image et la hié-
rarchie visuelle pour retranscrire 1'énergie de cette nouvelle scene.
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] 9. The Bih of Modern Fashion (18th-19%h Century) ::I:E ronds oy

| The 18th century introduced extravagance, foos ping the

} with ornate gowns, powdered wigs, and cor-
sets dominating European courts. Figures
like Marie Antoinette set trends with opulent

emphasizing grandeur. However, as the

dresses,
volution reshaped society, fashion

French Re»
became more practical and understated.

The 19th century saw the rise of industria-
Jization, which changed fashion forever.

The introduction of the sewing machine
allowed for mass production, making clo-
hing more accessible. Styles became

more structured, with men's suits
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¥ temps de frajet

certains clients
désagréables
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Pour mon rapport de stage, jai concu une mise en page alliant esthétique et clarté. Jai utilis€ une palette dynamique et
une typographie moderne pour structurer les sections, tout en intégrant des visuels et des éléments graphiques qui ren-
forcent I'impact visuel. Chaque page a été pensée pour refléter mon style graphique et ma maitrise des outils de concep-
tion, avec un €quilibre entre créativité et lisibilité.

RAPPORT DE STAGE

EDITION




Vivienne

The hippie movement was the

most popular fashion in late

1960s London, but it didn’t

inspire young Vivienne

Westwood and Malcolm McLaren.

They were much more intrigued

by acts of rebellion and typical 1950s
clothing, music, and memorabilia.
making Teddy Boy clothes for Malcolm

Vivienne began by designing and

and in 1971 they opened a small
boutique called Let it Rock at number
430 Kings Road, Chelsea in London.

A year later, Vivienne’s interests had

turned to biker clothing, zips, and
leather. The shop re-branded with
a skull and crossbones and was

renamed Too Fast to Live, Too
Young to Die.

Vivienne and Malcolm began !:.;"I

Jai créé cette atfiche pour rendre hommage a Vivienne Westwood, el it o e
. y y y o . slogans, I.Vhich led to their /
une créatrice dont I'engagement et l'audace m'inspirent. Le tartan proseouipaRnss the ik
Act; they responded by \

écossais en arriere-plan évoque son attachement a la tradition bri- re-branding the shop once

again and producing even
more t-shirts featuring

tannique, tandis que la typographie brute et les éléments graphiques, i A

By 1974 the shop was renamed |

comme la chalne et son logo emblématique, rappellent l'esthétique Sex, 2 shop “unlike anything

else going on in England at the
time” they used the slogan

punk. J'ai choisi une photographie iconique delle, encadrée d'un ol st 53
foulard, pour illustrer son style unique et son influence. Le slogan Ioe yeafl i foowtar baret
«Punk Never Dies» reflete son impact intemporel, et sa citation fi- Quccn’ weat to mumber ont n
nale souligne son engagement pour une mode plus éthique et res-

airtime by the BBC.
ponsable.

Buy less. Choose well. Make it last. Quality, not
quantity. Everybody's buying far too many
clothes.

VIVIENNE WESTWOOD
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JEU D’ECHECS

Pour ce projet, jai voulu créer un jeu déchecs qui allie réalisme et €lé-
cgance. Jai choisi de modéliser des pieces en verre, car leur transparence
et leurs reflets apportent une touche moderne et esthétique. Le plateau,
avec sa texture boisée, a été penseé pour contraster avec la 1égereté des
pieces en verre et donner un équilibre visuel a I'ensemble.
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Jai réalisé en 3D le flacon du parfum Alien Goddess ainsi que deux rouges a levres identiques au packaging métalisé.
Jai travaillé sur des matériaux réalistes pour capturer la brillance du métal et la transparence du verre, tout en soignant
['éclairage pour sublimer les reflets et les détails.

3D
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PORTRAIT PERSO

Dans ce portrait a l'acrylique, jai exploré les contrastes entre les
teintes froides et un fond éclatant. La perspective en plongée me
permet de jouer avec la composition et de donner une sensation
de flottement. Ce projet personnel est une recherche autour de la
couleur, de la matiere et de I'€équilibre visuel.
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PROJET PERSO



MERCI!

CONTACTS
ruz.louanne@gmail.com

07 87 29 50 54



